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fihrende Experten fir
datenbasierte Shopper Insights
zur Optimierung der Schnittstelle
von Shopper, Hersteller und
Handel.
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"Wir liefern
fundierte
Handlungsempfehlungen zur
Effektivitatssteigerung der
Shopper Marketing- und

Vertriebsmallnahmen unserer
Kunden.



Auszug Kunden und Partner

Hersteller Handel
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Uber uns

20 +

Jahre Erfahrung

700 +

erfolgreich durchgefiihrte
POS-Projekte

80 +

Mitarbeiter

Data Scientists, Consultants,
Developer, Analysts, Researcher,
Field Team

6

Standorte
DE, RU, ML, SG, MY, ID
N N = EE
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Uber uns

Wir sind offizieller Schulungspartner fir
Shopper Research im Rahmen der Category
Manager Zertifizierung der GS1 Germany.
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Solution Partner
gps dataservice
GmbH




Dafiir stehen wir
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POS-nah
Direkte Nahe zum Shopper

On- und Offline

Umfangreiche &
langjdhrige Expertise
aus Industrie, Handel
und Wissenschaft
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Real Life Research
Aus der Realitat fiur die
Realitdt - ohne Shopper

Beeinflussung
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Partnerschaftlich
Langfristige Beziehungen
zu Herstellern und Handel

‘X’.

MaRgeschneidert
Alle Leistungen individuell
auf lhre Bedirfnisse
angepasst

V|
Full Service
Alles aus einer Hand -

ohne zusatzliche
Ansprechpartner

Umsetzungsorientiert
Fundierte
Handlungsempfehlungen
flr die Praxis

Hochste Standards
Beratung, Durchfihrung
und Analyse auf hochstem
Niveau
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Wir nutzen

—kontrollierte Real Life Storetests
inkl. Scanner- und
Kundenkartendatenanalysen

—PoS-fokussierte Shopper Research-
und

—modernste Data Science Methoden
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... um die Einstellungen,
das Verhalten und den
Kaufentscheidungsprozess
der Shopper am stationadren
und digitalen PoS zu
verstehen und zu optimieren.




Wir bieten

Antworten auf lhre Fragestellungen:

Stammplatzierung
Wo ist die optimale Regalplatzierung

fir mein Prodult?

Promotion

Welche Promotionmechanik generiert
die meisten Neukaufer?

Zweitplatzierung
Wo ist der beste Platzierungsort flr
meine Zweitplatzierung?

Neuprodukt / Line Extension
Welches Absatz-/ Umsatzpotenzial
hat mein Neuprodukt?

Lo
7
WV
-

Shopper Touchpoints

Was ist die beste Kombination von
Touchpoints im Markt?

Preis
Welchen Effekt hat eine Preisverdnderung
auf das Kaufverhalten?

Verpackung
Welche Kommunikationsleistung haben
verschiedene Verpackungsdesigns am POS?

POS-Werbemittel
Welches Werbemittel aktiviert am POS
am besten?
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Wir bieten

ganzheitliche Losungen aus einer Hand:

Shopper Research Shopper Data Analytics
Verstehen von Verhalten, |dentifizieren von Verhaltensmustern
Motiven und Einstellungen durch Analyse von Big Data mittels

kiinstlicher Intelligenz (K1)

Shopper Marketing Consulting
Bereitstellung von Methoden, Konzepten und
MalRnahmen fiir eine ganzheitliche Shopper

Orientierung
IRS.l @i



lhre Mehrwerte (auszuq)

ldentifikation von
Potentialen zur
Optimierung des

Shopper Marketing-Mixes.

Stichhaltige Argumente fir
die erfolgreiche Listung und
Mallnahmenumsetzung bei
Handelspartnern.
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Zuverldassige Prognosen
liber den Erfolg von
Neuprodukten

und Line Extensions.

Nachhaltige Steigerung
der Kategorieumsadtze im
Zuge von Category
Management Projekten.



Sie mochten mehr erfahren?

Kontaktieren Sie mich gerne!

Dirk Vonten

Director Business Development

gps dataservice GmbH
Dornhofstr. 69

63263 Neu-Isenburg

Tel. +49 (0) 6102-29036-146
Mobil +49 (0) 151146 215 12

vonten@gps-dataservice.de
www.gps-dataservice.de
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