kvest auf einen Blick



kvest.com - intuitives Pretesting-Tool on Demand

Ergebnissein 48 h 20 Jahre Know-how Self-Service Plus HELIALEE s
Wochenende
Mit Automatisierung Zuverldssige Tests Do-It-Yourself oder Verfolgen Sie lhre
verkdrzen wir lhre basierend auf der lassen Sie sich von Ergebnisse live im
Projektzeit EARSandEYES unseren Experten Dashboard

Erfahrung beraten



kvest ist einfach - in wenigen Schritten zur Entscheidung

Einen kvest Test Test mit wenigen Klicks Ergebnisse im Live- Entscheidungen anhand
auswahlen konfigurieren Dashboard ansehen bewahrter Kriterien
treffen
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Test aus unserem Vorlagenportfolio auswahlen
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Testkonfiguration mit wenigen Klicks und bei Bedarf eigene Fragen vervollstédndigen

LAND

In welchem Land méchten Sie
befragen?

ZIELGRUPPE

Wen mochten Sie befragen?

GESCHLECHT /ALTER

Wer soll befragt werden?

Welche Altersgruppen mochten
Sie befragen?
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C

Kosten: 1.380,00 €
{zzgl 19% Mw5t)

Deutschland v

Angebot herunterladen ?

Projekt speichern
Fragebogen

Abbrechen

-J

®m Gesamtbevélkerung
(reprdsentative Verteilung)

Individuelle Zielgruppe

Hilfe ?

-J

Manner

m Frauen

& 18-29Jahre
30-44 Jzhre
45-54 Jahre

55-69 Jahre

PRODUKTKATEGORIE

Bitte geben Sie hier lhre
Produktkategorie an.

Beispielfrage:

Kennen und nutzen Sie
Produkte bzw. Angebote aus
dem Bereich [CATEGORY]?

IMAGE-ITEMS

Wie sehr treffen die folgenden
Eigenschaften auf das Design
zur

Das Designist /vermittelt ...

StandardmaBig sind folgende
Image-ltems bereits enthalten:
modern, jung, hochwertig,
serios, emotional, sympathisch

Hier kdnnen Sie bis zu 6
zusatzliche Image-ltems
vervollstandigen.

z.B. Hautpflegecreme
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kvest
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Kosten: 1.380,00 €
{zzgl. 19% MwSt)

Angebot herunterladen

Projekt speichern

Fragebogen
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Arbeiten leicht gemacht - Studienverwaltung, Arbeiten im Team, Angebots-Download

KVEST CONCEPT
UMFRAGE BEENDET

PAMEL

ROSA SCHOKOLADE

KVEST DESIGN
UMFRAGE BEENDET

PAMEL

SCHOKOLADE ZUM WVALENTI
MSTAG
Dashboard
Umfrage kopieren
Details ansehen
Projektteam

Angebot herunterladen

KVEST DESIGN
UMFRAGE BEENDET

PAMEL

HERZBOX LINDT

KVEST COVER
UMFRAGE BEENDET

PAMEL

DERSPIEGEL5.1.2018




In der Summary auf einen Blick - kvest Score, Benchmarks, Signifikanzen

Benchmarks

Zusammenfassung standardmaRig

wichtigster KPIs

Benchmark
(Total DE)
kvest Design

69

Design 1 Design 2 Design 3
(n=102) (n=100) (n=99)
B C
711

Gesamtgefallen

Differenzierung 5H5T

Brand Fit 761

Category Fit 4

Aufmerksamkeit Slgnlflka nztest
Einpragsamkeit

Interesse

Informationsgehalt

Kvest Score fiir einen

. K Kaufabsicht
schnellen Uberblick

kvest Score @ 53

B Min @ Max T Wert liegt dber Benchmark D



Weiterfiihrende Analyse dank relevanter Splits und interaktiver Grafiken

KEY PERFORMANCE INDICATORS (KPI'S) KAUFABSICHT

Wie wahrscheinlich wiirden Sie das vorgestellte Produkt bzw. Angebot aufgrund dieses Designs kaufen, wenn es fiir

Bitte bewerten Sie folgende Aussagen. ’ ! Dzw. ! :
einen angemessenen Preis bzw. zu dem angegebenen Preis (siehe Abbildung) erhéltlich ware?

Das Design ... Ich wiirde aufgrund dieses Designs das Produkt bzw. Angebot ...

unterscheidet sich positiv von

der Konkurrenz. S0S 100 ml 14 28 44 n 3 n=102 @34
passt zur Marke [BRAND]. Impresan 50 ml 9 43 34 n 3 n=100 @3.4
passt zum Bereich )
Handdesinfektionsmittel. Handz 45 ml 13 34 26 19 7 n=99 @33
erregt Aufmerksamkeit.
bleibt in Erinnerung.
wecki mein Interesse.
bietet ausreichend
Informationen.

0 20 40 60 80 100
Legende Legende
B S0S 100 ml 8@ Impresan 50 ml B Handz 45 ml B 5=3ufjeden Fallkaufen @ 4=wahrscheinlichkaufen @ 3 =vielleicht kaufen, vielleicht aber auch nicht kaufen

@ 2 =wahrscheinlich nicht kaufen @ 1=auf gar keinen Fall kaufen



Automatisierte Auswertung offener Nennungen und Click Maps

LIKES
ASSOZIATIONEN
Im Folgenden sehen Sie das Design erneut.
Was kommt lhnen spontan in den Sinn im Zusammenhang mit diesem Design?
Bitte markieren Sie bis zu 3 Stellen, die lhnen besonders gut an diesem Design gefallen. Klicken Sie dazu mit
der linken Maustaste auf die entsprechenden Stellen oder tippen Sie auf dem Touchscreen diese Stellen an.
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Klicks: 186

Teilnehmer: 80

Copyright © 2021 EARSandEYES. All rights reserved.



Zusatzmodule PSM und Gabor Granger

Price Sensitivity Meter (PSM) Gabor Granger (GG)
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Sie brauchen Hilfe bei der Konfiguration oder Interpretation der Ergebnisse?

Gerne stehen wir Ilhnen zur Verfiigung!

team@kvest.com

+49 40 822 240 300



mailto:team@kvest.com

