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Welche Rolle spielen Werbeprospekte im Alltag? Wie spiegelt sich das Benutzererlebnis wieder?

Und schliel3lich, lohnt sich das Ganze fir die Marken und Retailer?

Entdecken Sie, weshalb sie uns als inklusives Medium betreffen...



Eine selbstfinanzierte deutsch-franzosische Studie im Rahmen

SEISSMO
unserer jahrlichen Eigenforschung Séissmograph grapha':rﬂ
Feldpartner 2 Lander: Frankreich & Deutschland ‘ '.
Marketing ° Espace 20 Teilnehmer insgesamt

von 31 bis 65 Jahren
foerster&thelen

Teststudio GmbH

Nutzer von Werbeprospekten in Papier-
& digitaler Form

10 online Einzelinterviews

10 Hausaufgaben (5 pro Land)
(5 pro Land, je 60 Minuten)

Basteln, Tagebuch fGhren,
Kommentieren und Ausschneiden
von markanten Stellen
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Ubersicht der
Das Le.ben des Prospekts Ber e el e N sz wichtigsten
im Haushalt des Werbeprospekts Erfolasfaktoren
(Rituale und Zweck) g
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Digital - und nun?




Das Leben des Prospekts im Haushalt
g Praktiken, Rituale
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Der Prospekt als Zeitstruktur, beinahe ein Kalender

?&
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»_ - : Das Anschauen der Papier-Werbeprospekte gleicht einem Ritual. E— ﬁ
: .~ Ein wochentliches Treffen, welches man nicht verpasst!
e : — , —
?3 - « Esistdasunumgangliche Treffen jeden Montag! Manchmal kommt - -
" - — es Dienstags, aber das ist sehr selten! (F) . .
| = - g « Ichwarsehr glicklich, weil wirim Sommer keine bekommen hatten. E
: ;I ;2 = Ich habe auf sie gewartet! (F) —
o ,, . « Ein Ritual, mein Packen an Prospekten und MediaMarkt kommt am Samstag >
L — . aufden Kuchentisch und bleibt Ilegen bis zum Ritual-Sonntag. (D) s
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Das Ritual rund um das Anschauen des Papier-Werbeprospekts:
eine einstudierte und akribische Vorbereitung

Sortieren der verschiedenen Es sich gemutlich machen

empfangenen Prospekte D Ein Moment fiir sich
(auf der Couch, mit einem Kaffee, auf der Toilette!)

Ich bereite mir einen Kaffee zu und mache es mir auf der Couch
bequem (F)/ ich gestehe, dass ich die als Klolektire liebe. Ich
schliefe die TUr und will allein sein. Das ist wie ein Spa Ding (D)

D Die Werbeprospekte werden durchgegangen
und nach Thema und Label sortiert: die, die man «

behalt, und die, die man nicht behalt.

D Doch selbst wenn die Verbraucher sie nicht
behalten, so bleiben diese doch in Erinnerung

und hinterlassen einen Eindruck! Die selektionierten Prospekte lasst man

¢ ich habe das von den Autos beiseite gelegt, ich habe mit gewissenhaf't Revue passieren

Gifi angefangen (F)/ wenn es Deko-Prospekte gibt, Gifi, . . "
Casa, Centrakor, ich mag Dekoration. Alle Auto-Prospekte, » DieVerbraucherlesen mehrere gleichzeitig

Renault, Peugeot, die gucke ich mir nicht an (F)/ ich nehme D Und sie verbringen dabei viel Zeit! 20 bis 30 Minuten, 1 Stunde...

mir die Prospekte vom Kichentisch und gehe ins . . .
. P . . g . « Ich hab mehrere ausgewahlt — wir haben dabei in aller Ruhe ca.
Wohnzimmer, um sie zu sortieren. Ich habe da nur meine . . .
. gute 40 Minuten gebraucht (F)/ ich kann stundenlang sitzen,
Favoriten rausgenommen (D) 0
weil ich Prospekte so gerne mag (D)

WWW.Seissmo.com
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Papier-Prospekte zirkulieren im Haushalt in alle Richtungen

Die begehrten Produkte werden ausgewahlt

D Die Seiten sind mit Anmerkungen versehen, angekreuzt, Verkehr der Prospekte innerhalb des
zerrissen, sorgfaltig am Kihlschrank verwahrt Haushalts
» Diewichtigen Daten sind notiert D Die Familienmitglieder lesen sie sich reihum durch,
« dasAngebot ist auf meinem Kihlschrank, damit ich mich ,streiten” darum, tauschen sie gegenseitig
erinnere, am 8. September zum Laden zu gehen, es ist wie
ein Post-It (F)/ interessante Produkte markiere ich mir mit « Ich muss mir die Prospekte hart erkampfen, weil sich die
Kreuzen und Eselsohren (D) \ mein Sohnemann auch unter den Nagel reif3t. Ich finde es

wichtig, dass ich die Prospekte ganz bekomme, und nicht
etwas ausgeschnitten ist oder so (D)/ mein Vater hat sie
mir eben gestohlen, weil er in einem anderen
Département [Verwaltungszone] lebt, und deshalb nicht
die gleichen Prospekte erhalt (F)
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1 Das Leben des Prospekts im Haushalt
b

Zweck, Nutzen, Funktionen
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Prospekte helfen dabei, auf dem neuesten Stand zu bleiben

Neben ihrer ckonomischen Funktion... ... bieten Prospekte die Moglichkeit, sich
auf dem neusten Stand der Dinge zu

halten (das Bummel-Gefihl)

D Neuheiten (Produkte, Marken), aber auch neue Laden
in der Region

D Sonderangebote & Rabattcoupons nutzen

« der Grol3teil der Sachen, die ich kaufe, kommen zu
90 % aus den Prospekten, nur gute Angebote (F)/
manche Prospekte haben Gutscheine, ich schneide
die immer aus und nutze sie fir meine Einkaufe (F) Eine Verbindung zur AuBenwelt behalten

insbesondere zutreffend fir Personen, die rural und etwas

weiter entfernt von Stadten leben (haufiger in Frankreich)

« ich mag es, mich dariber zu informieren, was so in den Laden ist,
das ist fUr mich sehr nUtzlich. Ein Darty (Elektrofachmarkt) hat
e , neulich er6ffnet, wir gucken, was die Angebote wahrend der
T L' Dy Eroffnungsphase sind (F)/ ich mag die Angebote darin, freue mich,
' immer wieder Sachen zu sehen, wo man gar nicht weif3, dass man
die braucht (D)
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Der Werbeprospekt: ein Alltagsbegleiter bis zum POS

Seinen Shopping Trip planen und sich im Laden

Das Geschaft aussuchen... _ _
an die Angebote erinnern

D ... abhangigvon den Sonderangeboten
D Manche Verbraucher bringen ihre Prospekte mit in den Laden

<« wenn ich mehrere interessante Angebote finde,
werde ich meine gesamten Einkéufge dort D Deren Gebrauch ist wie eine Einkaufsliste bzw. Merkhilfe
zrlidlae.n (F)ll IechtEV\./o;Ze gtab e elr;nk" f « ich streiche auf dem Prospekt durch, was ich einmal gekauft
Ve If’lrle?/SO' E he chc ; or ”.‘e't”e bm ?Ud? habe, dass ich das Produkt genommen habe, und dass ich esin
gemackt .mlch ) ;Dn fresfsblfrD,.o esin |besen den Einkaufswagen gelegt habe, wie eine normale Einkaufsliste
.rohstpe | e v;e © ngeij © e.grl] h" fliwa(rs; aber (F)/ ich nehme den Prospekt mit in den Laden, das erspart mir,
nichtrelevant genug, dassich hinfahre wild umherzulaufen und die Angebote werden rickverfolgt (F)

Ein Beweis der Existenz der Sonderangebote an der Kasse
D ...wenn dasAngebot nicht von der Kasse registriert wurde und das Kassenpersonal es nicht kennt

<« die Kassiererinnen wissen nicht immer Uber die Angebote Bescheid, es ist mir passiert, dass es
im Laden nicht als gultig zahlt, aber als ich mit dem Werbeprospekt zurickgekommen bin,
erhielt ich eine Rickerstattung (F)

WWW.Seissmo.com
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Aber Achtung: Enttauschung moglich

Enttauschung: das Produkt ist nicht (oder
nicht mehr) vor Ort verfigbar

« ichglaube, dass es Produkte, die ich angekreuzt Enttéuschung weil das Produkt im
hatte, nichtim Laden gab, das war eine kleine . ! .
Enttauschung (F)/ ich hatte bei Action einen nicht Prospekt interessanter erschien

sehr teuren Safe gesehen, bin dort hingehangen, und

itdem P kt weild ich, es k tand
es gab keine mehr (F) « mitdem Prospekt weil% ich, es kommt an dem

Tag und kann es mir dann anschauen. Ich trage
UbergréRe und mir ist es schon bei Kleidung
passiert, dass der Stoff am Ende doch zu schwer
und nicht so schon war (D)/ bei Stokomani, die
Schwimmringe, die habe ich letztendlich doch
nicht gekauft, weil ich vor Ort gesehen habe, dass
sie im Vergleich zu den Fotos zu klein waren (F)
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Der emotionale Nutzen eines
Werbeprospekts

pJ
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Der emotionale Nutzen: ein Moment, um sich auf sich zu besinnen,
und unterhaltsam zugleich

Blattern im Prospekt: ein Moment fur

sich, in seiner eigenen Welt versunken, Schéne Unterhaltung

ein angenehmes Ritual und wahre Freude am Lesen

b Im Prospekt Blattern bietet eine Moglichkeit, sich zu D Freude, in einem schénen Magazin zu blattern, sich
entspannen (keine kognitive Anstrengung notig) verfihren lassen, die Fotos bewundern

D Man blattert oft auf der Couch, nach der Arbeit, wenn D Freude, die neuen Angebote der Woche zu entdecken,
man zuhause ankommt, samstagmorgens etc. wie ein Feuilleton, welches man verfolgt... Es gibt

« ich bin auf meiner Couch, ich hab meine 20 Minuten wahrlich eine Liebe zum Prospekt

Entspannung (F)/ die Prospekt-Etappe ist oft, nachdem « ich freue mich zu entdecken, was mir die Prospekte

ich aufge.hb'rt habe 2V arbeiten U'_"d ich nach Hause bereithalten. Es ist wie ein wochentliches Abonnement [...] es ist
komme, _'Ch _'ietze mich df':mn alleine an mein Sof?' (F)/ wie eine Fernsehsendung, es ist ein Ritual, das uns, wenn wir es
das ist wie friher kurz Zeitung lesen beim Frihstick. Das nicht mehr hatten, fehlen wiirde, als Paar oder auch alleine (F)/
Ist Entspannung. Das G_erh_l kommt nie beim Rechner. es ist kein Hobby, aber schon eine kleine Freude [...] selbst wenn
Vor dem Rechner zu sein heil3t Arbeit (D) ich nichts finde, einfach nur zu blattern... (F)
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Der emotionale Nutzen: eine Quelle der Inspiration

Dient der Inspiration

D Der Prospekt schenkt Rezeptideen, Deko-ldeen oder Ideen
fur Kaufe aller Art

« ich gucke mir die Deko Prospekte an, das gibt mir Lust, das gibt mir
Ideen und es treibt mich dazu an, in Deko-Geschafte zu gehen (F)/ es
gibt uns Ideen, um abwechslungsreich zu konsumieren, so hier, das
essen wir diese Woche, das gibt Anregungen (F)/ mein Khlschrank
war leer. Ich gucke nach meinen Produktfavoriten, worauf habe ich
nachste Woche Lust zu essen. Wie kann ich meinen KGhlschrank
fullen? Ich mache Home-Office, da muss ich jeden Tag warm essen (D)
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Der emotionale Nutzen: die Schatzsuche...

Der Prospekt nimmt eine spielerische
Dimension an: Abenteuer & Schatzsuche!

D Dasinteressanteste Angebot zu finden und als Erster vor

dem Auslaufen des begrenzten Angebots anzukommen Ein belohnendes Gefuhl (gegeniber sich

o . selbst und den anderen Haushaltsmitgliedern)
<« man muss sehr aktiv sein, denn die interessantesten

Sachen bleiben nie lange (F)/ ich mache mirimmer eine D Stolz, einen guten Deal zu finden (eine Beute), Geld
Aufgabe daraus, als einer der Ersten zur Ladenoffnung da ZU sparen
zu sein, am Tag des Sonderangebots (F)/ Das Pouilly D Legitime Kostenersparnisse

Fumé, bei 15€, da, da lag es bei 7€, also ist es das wert (F)/
meine Maultaschen, die ich gerne kaufe, gab es immer
fir 99 Cent im Angebot. Die gab es nicht, die gab es nur
fir 1,29 oder 1,29. Die habe ich nicht auf meine Liste
genommen, weil ich mir denke, irgendwann bekomme
ich sie wieder fir gg Cent (D)

<« mein Mann sagt mir immer, dass ich das gut gemacht
habe, er sagt mir,das ist gut, du ermdglichst uns kleine
Kostenersparnisse' (F)/ es war deutlich weniger teuer, als
wenn ich bléderweise wie blind in einem Laden gewesen
ware (F)
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Der emotionale Nutzen: Materialitat, Nahe und der ,,wahre" Kontakt

Die Prospekte im eigenen Briefkasten:

ein (idealisiertes) Gefihl von Nahe zur Die Bind das Pani
Marke bzw. zum Anbieter le Bindung an das Papier

D Die Rezipienten haben das Gefihl einer sehr
personlichen (gar personalisierten) Ansprache

D Durch das Anfassen von Papier

D Mit dem Benefit, nach einem Arbeitstag nicht mehr
auf einen Bildschirm schauen zu missen

« dasPapier, ja das Papier... das lasst sich nicht
ersetzen, ich brauche Papier (F)/ Papier ist schoner,
authentischer (D)/ einerseits finde ich online besser.
Andererseits finde ich Papier besser, weil ich was in
der Hand habe. Die Haptik kommt ins Spiel. Mein
Hobby ist lesen, ich liebe es zu lesen. Deshalb mag ich
Prospekte in Papierform mehr als online (D)

« esbeisich zuhause zu empfangen, ist ein bisschen
so, wie wenn der Prospekt uns personlich zugestellt
worden ware.. selbst, wenn dies nicht wahr ist (F)

WWW.Seissmo.com
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Kurze EinfUhrung in die wichtigsten
3 Erfolgsfaktoren
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Der ideale Prospekt: Etwas Pep und Farbe

Lebhafte & satte Farben, Fotos mit Grofsaufnahmen Dunkle & blasse Farben

ist mein

= Das A
REWE g‘gll(lel’ies%l'?’:aglc::s:e‘l‘:‘fach 1 y CizAs €Cdb Prés de 650 vrais
Dein Markt % . aj = Eleme prel‘l'“ers prlx

Profitez de pilball née sur dos produits indispan:
our vous si -mplmcrl ez fout simpleme

hner B |
'DEN HERI

GEN

GARTEN & 200

—*ES PRODUITS ECO+ A PRIX E.LECLERC | « |

ia SE[EE[IBH

BRICO" |
CASH iéii %B{?S &

vk

« wir mdgen die bunten Lidl-Prospekte, sehr gut dargestellt, farbig, warm, Tl 4% -

sonnig. Wir suchen sie, weil die Prasentation so toll gemacht ist (F) o 30<k
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Der ideale Prospekt:

Ein zum Blattern angenehmes Format, d.h. weder zu klein noch zu grof3

A4 Format, Magazin mit Seiten

« Agist besser: Penny
und Rewe haben das ;
Format der Schulhefte, (s
die wir alle kennen (D) ==

; | REWE

¢ Dein Markt

Séissmograph 2021 - Schnappchenjagd

Carrefour (9

SIEMENS

888-

SAMSUNG

WWW.Seissmo.com

Zu grof3, Format zum Auffalten

« ich hasse die Prospekte von
Intermarché, die man wie eine
Zeitung aufklappen muss (F)/
die sind zu grof3, man muss am
Tisch sitzen, gefallt mir gar
nicht (D)

20



Der ideale Prospekt: gut erkennbare Sonderangebote!

Uninteressant: keine Angebote
ausgelobt

l?abattcoupons (Frankreich +) :

notre PRIORITE c’est VOUS

Sichtbare und klare Angebote

, %:Smwli&\&mh.__‘: e oy
addudion 2n G 1
10:- 1 BE REMISE |

i | SUR VOS COURSES DES BOE 'ACHAT

LA RENTREE ﬂ\w” . bitre

NRECOMME ‘E GUBANISTOR 2™
l

JUSQU'A

-30%

SUR LES
RANGEMEXNTS
T

Nur mit Kundenkarte
gultige Angebote

34

EN € CARTEU

+ EyZCGJCl'lDf Qrdonund,
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Der ideale Prospekt: lebendig und in Szene gesetzt

Stimmungsfotos, Inszenierungen, Traumwelten...

‘, Spezial
SEUNAN, (1,
pelia YRS \Uy
TN A .

Italienisch fiir Gevnielj(y y

< super schoner Katalog, « ich mag die farbigen Inszenierungen <« man erkennt gut, wie das Tutu fallt, das
schénes Papier, schone und die Aufmachung der Produkte, Dekor ist schon und es regt zum Kauf an
Fotos (F) das macht Lust (F) (F)

Séissmograph 2021 - Schnappchenjagd WWW.seissmo.com 22



Der ideale Prospekt: ein befriedigendes taktiles Gefuhl

Papier von schlechter Qualitat: zu dinn, nicht

J Schones Qualitatspapier glanzend, recycelt
— | gl | LAPEYRE
200" e

X

RANGEMENTS

« recyceltes Papier ist total gelb und schmutzig, das gibt kein
Qualitatsgefuhl (F)/ es gibt ein Prospekt der Firma Poco, das geht sofort

Richtung MUll. Interessiert mich nicht. Poco ist qualitativ schlecht
aufgemacht, klein, komisches Papier, total matt, fasst sich komisch an.

Nicht hochwertig (D)
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Der ideale Prospekt: Klarheit

Schones Layout: Sichtbarkeit und Klarheit,

Ubersichtlich gestaltete und organisierte Seite Giiltigkeitsdatum gut erkennbar

. Tnouveay | |
| théZ ALDE , .qlm Mo, 5.9, bis Sasll
S0l s vt o gw sy e
= Tf TR

Z

(e

A

b Uberschttich

haleesls U
B (0l ’11 (;(L;/f:u )
(1
\L

| -

RIX E.LECLERC - le

KISSEI=

Dac Gure w© wah,

DU 08 JUIN
AU 13 JUIN 2021

N TTNTRTTOVTRROT ™. o (TVONTINTHNTTY

Séissmograph 2021 - Schnappchenjagd WWW.seissmo.com



Der ideale Prospekt: Klarheit (Fortsetzung)

Zu grofRe oder zu kleine Schrift, nur schwer Seiten Uberladen, undeutlich

lesbar, Fotos zu klein . . .
! Keine Harmonie: Produkte, die und schwer zu lesen

oo nicht zusammenpassen (Bsp.:

Ra|ffe|sen I\/Iarkt BN £ Lccusc sue ok cans o Nahrungsmittel mit Wasche)

MARQUES AVEC NOTRE
K. WM Niihe! SELECTION DU MOMENT !

tensauon 5

m utz
DAS GROS

1022.55

699-

« nicht angenehm zu lesen (D)/ schwer zu lesen (D)
« die Kataloge von Real und Netto sind Gberladen, es gibt zu viel Inhalt

auf einer Seite (D)/ es stort mich (D)/ zu viele Infos auf einmal (D)
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Der ideale Prospekt: die Gefuhlsebene ansprechen

/Besonderen Wert;gf Starprodukte legen , Spannende bzw. markante Titel
bk

Alles fiir dein Oktoberfest

HIGHLIGHTS |;/
5. | DER WOCHE /)

SUR LE 2 PRODUIT

)-NOUVEAU

et dejd dans nos rayons !

ATETITLICH | moch lat {5 Oeicbekat =
enzoteanfin

« appetitlich, macht Lust firs
Oktoberfest einzukaufen (D) « ich muss bei Lidl vorbeigehen, ich habe gesehen, dass es die

KINDER Bueno Lai italienische Woche ist (F)

en page 14
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Der ideale Prospekt: Kochrezepte vorschlagen

Appetitliche bzw. interessante Vorschlage

plzzalolo du quartier.

N &
T —— &

Retrouvez plus. de 3 600 recettes
sur Wwww.lidl-recettes.fr

) HERZHA ’
. SPATZLE-AUFL

Salade de poulet au
quinoa

2% @Bma Q0 15mo

d’artichauts- |
chorizo

Pizza cceurs {\Q&ﬁ" ;3"(,@

Difficulté: @0

-

cest facile

« toll, die Idee mit den Rezepten (F)

« Rewe: die Rezepte sind oft interessant (D) « die Rezepte, die mir gefallen, schneide ich aus und behalte sie (F)
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Der ideale Prospekt: Wettbewerbe, Spiele, Geschenke

o - " \ U VIN A 4 éf;ll;ct;;rwriz\z
“ lnten\manche e 4 o
7 i > ‘ o

« ichliebe Gewinnspiele! (D)

+
VIEH.F.T,TE A ) VIGNETTES /S

SUR TOUT o
ST @BELIN‘" « ich mag die Angebote, wo man Punkte sammeln
ETouciriisico Aaas IaliTIcutns kann, die man fir Geschenke im Laden eintauscht!
Das erh6ht meine Treue (F)

« wennich ein Gewinnspiel sehe,
schaue ich es mir an und
verwahre es (F)
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Digital — und nun?
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Digitale Prospekte: eine zweckgebundene und zielgerichtete
Herangehensweise

Die Verbraucher nehmen
unterschiedliche Formen von
Online-Prospekten wahr:

D Digitale Markenkataloge und Coupons:
der Anbieter wirbt proaktiv

D Newsletter der Retailer per Mail:
der Anbieter wirbt passiv

Séissmograph 2021 - Schnappchenjagd

«

Online-Kataloge und auf Promotion spezialisierte Webseiten erfordern
mehr Aufwand, denn man muss

D die Webseiten kennen und dort proaktiv hingehen (vs. Prospekt, der
im Briefkasten ankommt): manchmal relevant aufgrund eines
gezielten Bedarfs oder auch einer besonderen Gelegenheit

D den aktuellen Katalog und den richtigen Link identifizieren / finden

D Gelegentlich auch einen eigenen Drucker haben, um die
Rabattcoupons ausdrucken zu kénnen

das wird abhangig von einem gezielten Bedarf sein, ich brauche einen Drucker,
also gucke ich Conforama, Darty oder But an, aber das ist sehr punktuell (F)/ ich
weil3, dass ich diese Woche zu Monoprix gehen werde, also gehe ich ins Netz
und gebe ,Katalog Monoprix' ein. Ich muss mehrere Links durchgehen, um auf
den richtigen Katalog zu stof3en (F)/ ich schaue in der Regel zwischendurch mal
kurz bei der Arbeit, wenn ich gezielt etwas suche. Da kann ich Gber die
Suchfunktion eingeben und mit der Maus schnell blattern (D)

WWW.Seissmo.com




Digitale Prospekte: eine wesentlich emotionsarmere Erfahrung als mit
Papier

D Die mit digitalen Prospekten verbrachte Zeit ist deutlich kiirzer als
die mit Papier-Prospekten; es werden aufRerdem weniger Retailer in
Betracht gezogen.

D Diedigitalen Prospekte werden manchmal als Ersatzl6sung
angeschaut, wenn die Papier-Prospekte nicht angekommen sind

« eine Mail muss mich wirklich ansprechen, damit ich auf die Webseite
von Carrefour gehe [...], es dauert nicht sehr lange. Wenn es mich
interessiert, mache ich mir Notizen, bleibe dort 2-3 Minuten und
manchmal drucke ich eine Rabattmarke aus (F)/ seit einem Jahr
empfangen wir keine mehr [die Prospekte von Aldi und Lidl], nur sehr
sporadisch, ich gucke deshalb immer im Internet, was die Angebote sind
(D)/ ich bin nicht entspannt auf der Couch, sondern mal schnell am
Schreibtisch schauen, ob es was gibt oder nicht. Weniger Emotionen.
Dann zumachen und fertig, ganz gezielt halt (D)
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Manche Konsumenten haben ein hybrides Verhalten (Papier + Digital),
andere hangen jedoch weiterhin am Papier

Hybride Nutzer: sie benutzen beides
ohne eindeutige Praferenz

D Trotz allem wenig Emotion in den Erzahlungen bei

«

der Benutzung digitaler Kataloge

ich hatte Lust bekommen, die verschiedenen
Webseiten anzuschauen, wie enviedeplus
und labelleadresse, [...] ich bin die
verschiedenen Seiten durchgegangen, um die
Angebote fur Nahrungsmittel und
Haushaltsprodukte zu sehen [...], ich habe
den 3€ Coupon auf labelleadresse
ausgedruckt und dann benutzt (F)

Séissmograph 2021 - Schnappchenjagd

Die Papier-Fans:

D Sie informieren sich wenn nétig online, aber die Freude und die Praktikabilitat
der Papierversion fehlt ihnen (das Anfassen, das Blattern der Seiten, sich
Notizen aufschreiben kdnnen, etc.)

D Der Bildschirm bietet nicht das Gefihl von Entspannung und Zeit fir sich selbst

<« was ich bei Online-Prospekten mag, ist, dass es so ist, wie wenn man es in
der Hand halt, weil es dieses Papiergerausch gibt. Das macht es etwas
lebendiger, das ist ein Pluspunkt. Es ware gut, wenn sie ein System fanden, wo
man Notizen schreiben kann. Ich habe keinen Drucker, also brauchte es eine
Funktion, um sich eine Liste zu machen, und um sich manches als Favorit zu
merken (das mache ich gerne bei physischen Prospekten). Und eine
Erinnerung bekommen. Manchmal wache ich auf und Mist, mir fallt auf, dass
ich das Sonderangebot verpasst habe (F)/ die Flugblatter miUssen erhalten
bleiben, da sie eine schone Abwechslung darstellen, man damit inspiriert und
konfrontiert wird, ob man maéchte oder nicht (D)
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Papier-Prospekte haben Zukunft und eine klare Daseinsberechtigung:
Sie sorgen fur maximale Interaktion

Die Konsumenten verbringen mehr Zeit mit den Papier-Versionen der Prospekte...
... fir die Freude des minutiosen Blatterns, sich damit aufzuhalten

« esistwie ein Buch, man riecht den Geruch des Papiers —ich brauche das, ich muss meinen Katalog anfassen

D Die Befragten lieben die Sensorik

«

«

Sie mdgen es, Papier zu berihren, die Seiten zu drehen, D Das Papier bietet eine bessere Lesbarkeit als eine
Eselsohren zu machen, die Prospekte mit Anmerkungen zu Webseite und steigert den SpaRR am Lesen
versehen... ... bei Papier gibt es weniger Ergonomie-Probleme

auf mein Lidl Prospekt freue ich mich jede Woche sehr. Der (wie zoomen und klicken missen, etc.)

Prospekt ist toll. Er ist weil3, hat glattes Papier. Ich schaue

es mir einfach gern an (D) <« ich ziehe das Papier vor, aul3erdem ist es auf meinem Handy zu

Das Papier bietet bildschirmfreie Zeit... klein, ich brauche ewig, um zu zoomen, ich hasse es, ich finde

und erfillt das Bedirfnis, sich von den Screens zu trennen, nie das, was ich suche (F)/ alles ist _an einen Bildschirm
nach einem Arbeitstag am Computer gepfercht, da fehlt es an Lesbarkeit (D)/ wenn man genauer

anschaut, gibt es Links und man landet irgendwo beim

ich arbeite tagsiber am PC und abends habe ich keine Lust (F) Zoomen... das nervt (D)
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit

Kontaktieren Sie uns, wenn Sie Interesse an einer
personlichen Prasentation haben, lebendig und
mafRgeschneidert auf lhre Bedurfnisse zugeschnitten!

o000 o
contact@seissmo.com
e 000 o
+49-621-7621-230
(N N X N

SEISSMO
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