Trend Tracking Kids®

Die High Interest Themen der Kids

Jahrlich durchgefiihrte reprasentative Trend-Studie
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Alle Basisdaten zum deutschen Kinder-

und Jugendmarkt gebundelt in einer Studie!

P> TREND TRACKING KIDS® BIETET EINEN UMFASSENDEN UND EINZIGARTIGEN EINBLICK IN
DIE LEBENSWELT DER 6- BIS 19-JAHRIGEN IN DEUTSCHLAND.
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= Authentisch: Die offene Abfrage der Top-of-mind Favoriten % L T T TR e e

enthillt, was wirklich im Fokus der Zielgruppe steht.

= Up-to-date: Trend Tracking Kids® wird jedes Jahr neu
durchgefihrt und Trend-Charts veranschaulichen die

Entwicklungen von Jahr zu Jahr.
® Unique: Keine andere Studie deckt eine ahnliche

Bandbreite an Inhalten und Themen in vergleichbarer

methodischer Qualitat ab.

P THEMEN:

= Spielzeug [nur 6-12 Jahre): Lieblingsspielzeug

® Stars: Lieblingsstars, Lieblingsmusiker, Lieblings-
YouTuber/-influencer, unbeliebteste Personen

® Marken: Lieblingsmarken in verschiedenen High
Interest Produktbereichen

® Werbung: Akzeptanz von Werbung in verschiede-
nen Medien (inkl. Social Media), Lieblingswerbung

® Frejzeitverhalten
® Taschengeld: Einnahmen und Ausgaben
B Erlebniswelten (nur 6-12 Jahre)

= Elektronische Gerate: Verflgbarkeit, Praferenz,
detailliertes Nutzungsverhalten

® Bewegtbild allgemein: Nutzung von Bewegtbild-
Anbietern

= Bewegtbild-Content: Lieblingsmedienangebot,
Lieblings-TV-Sender, Lieblingssendungen

YouTube und TikTok: Genutzte Arten von Videos

Internet: Zugang, Nutzung, Devices, Lieblings-
content (Website/App), App Nutzung

Social Media: Nutzung der verschiedenen Social
Media, genutzte Plattformen um Influencern zu
folgen

Zeitschriften: Nutzung und Lieblingstitel

Nutzung anderer Medien: Podcasts, Radio,
Blicher, Horspiele, Musik, Zeitungen

Smartphone: Zugang, Besitz, Marke des Gerates,
Nutzungsverhalten

Tablets: Zugang, Besitz und Nutzungsverhalten
Elektronisches Gaming: Genutztes Device fur
Gaming, Lieblingsspiele

eSport-Turniere: Generelle Nutzung und
bevorzugte Games

P> KOSTEN (jeweils zzgl. ges. MwSt.J:

- Studie TREND TRACKING KIDS: Bestellung bis 16.7.2021: € 395,-, danach € 495,-
- Zoom Webinar TREND TRACKING KIDS: Exklusiv fur Ihr Team mit Schwerpunkt auf Themen Ihrer
Wahl (nur in Kombination mit dem Erwerb der Studie): Lange 60 Minuten: € 600,-/

Lange 120 Minuten: € 900,-

Kontakt: Denise Ullrich, d.ullrich@iconkids.com, Tel.: +49 (0] 89 - 544629-28 &
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