
Agile Insights

1. Setup

2. Fragebogen

3. Befragung

4. Analyse

5. Reporting
Forschungsfrage 
definieren und Projekt 
anlegen

Automatisierte Tools und 
Methoden integrieren 

Zielgruppe bestimmen 
und live gehen

Echtzeit-Analysen 
durchführen

Ergebnisse auf 
Insights Dashboards 
visualisieren und teilen

Speed

Empowerment

Substance

Panel

Sparen Sie Zeit, Geld und Ressourcen, da Sie 
nicht länger mit mehreren Anbieter/innen und 
Systemen an einem Projekt arbeiten müssen. Die 
durchschnittliche Projektdauer beträgt 1 Woche.

Erhalten Sie Zugang zu modernsten Forschungs-
methoden, welche die Qualität, Einfachheit und 
Messbarkeit Ihrer Marktforschung verbessern.

Unsere erfahrenen Research-Berater/innen 
bieten kontinuierliche Unterstützung bei Ihren 
Projekten und helfen Ihnen, das Beste aus der 
Software herauszuholen.

Verknüpfen Sie jedes Online-Panel oder Ihr eige-
nes Panel mit quantilope – oder nutzen Sie das 
einzigartige LINK Panel. Alternativ übernehmen 
wir das Panelmanagement komplett für Sie.



LINK Zürich
Baslerstrasse 60
8048 Zürich
Tel +41 44 497 49 49

LINK Luzern
Spannortstrasse 9
6003 Luzern
Tel +41 41 367 73 73

LINK Lausanne
Rue de Bourg 11
1002 Lausanne
Tel +41 21 317 55 55

Buchen Sie einen Beratungstermin.

                           bietet die Technologie,            die Beratung.  
Wir sind Partner von                            in der Schweiz.

Mehr zum Angebot finden Sie auf unserer Website.

Automatisierte Methoden

Software Features

Beispiele

Conjoint Implicit  
System 1

MaxDiff TURF Key Driver 
Analysis

Penalty  
Reward

Van  
Westendorp

A/B Testing NPS®

 ✔ (Brand-) Tracking

 ✔ Multi-Country

 ✔ Flexibles Panelmanagement

 ✔ Dynamische Analysen

 ✔ Echtzeit-Reporting

 ✔ Interaktive Insights Dashboards

Welche Verpackung spricht 
meine Kunden am besten an?

Wie kann ich meine Marken- 
und Brand-Performance im 
Zeitverlauf verfolgen?

Was sind die impliziten Asso-
ziationen mit meiner Kategorie, 
meiner Marke und meiner 
Werbung?

Wie kann ich meine Produktlinie 
optimieren, um den Marktanteil 
zu maximieren?

Wie hoch ist die Zahlungsbe-
reitschaft für meine Produkte/
Dienstleistungen und was sind 
mögliche Preisschwellen?

Welche Produkteigenschaften 
sind für meine Zielgruppe am 
wichtigsten?


